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Wstep

Przedmiotem mojej pracy dyplomowej jest system identyfikacji graficznej
dla firmy Bullet. Marka ta jest catkowicie fikcyjna i zostata stworzona w catosci
przeze mnie na potrzeby projektu. Bullet jest firma produkujaca odziez dla
mtodziezy. Wybor specyfiki takiej a nie innej firmy zawdzieczam mojemu za-
interesowaniu panujacymi w modzie trendami oraz specyfika mtodziezowych
subkultur dla ktérych czesto sposéb ubierania sie jest czesto czyms$ wiecej niz
tylko codzienng czynnoscig. Charakter ubioru jest dla nich sposobem wyra-
zaniasiebie, przez co jego dobor staje sie pasja.

Odziez firmy Bullet jest skierowana dokfadnie dla takich pasjonatéw. Z tego
wzgledu jej charakter musi by¢ niepowtarzalny, ma wyrézniac sie z otoczenia
by nie zanikng¢ w bogactwie otaczajacych nas zewszad producentéw oraz
oryginalny w ten sposob, aby by¢ w stanie zainteresowac i przyciggna¢ do
siebie klientéw. Musi by¢ tez uniwersalny by zjedna¢ sobie przedstawicieli nie
jednej, lecz wielu subkultur. Aczkolwiek sam ubiér produkowany przez firme
ma pozosta¢ undergoundowy, alternatywny i odmienny od tego produko-
wanego przezwiodace typowo komercyjne firmy odziezowe.
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Opis pracy projektowej

By sprosta¢ wypromowaniu na rynku nowej marki odziezowej musiatem
wyznaczy¢ sobie podstawowe cele do osiggniecia; stworzyc jej niepowtarzalny
charakter orazzapewnic atrakcyjng, agresywna kampanie reklamowa.

Pierwszym i najwazniejszym z moich zadan byto zaprojektowanie znaku.
Znak firmowy jest kluczowym elementem rozpoznawania marki, to jak zosta-
nie zaprojektowany jest bardzo istotne dla tego jak bedziemy postrzegani
przez konsumenta. Jakie wywotamy u niego emocje, wrazenia estetyczne oraz
to czy zostaniemy przez niego zgodnie z przeznaczeniem odczytani.

Kolejnym krokiem byto skomponowanie w oparciu o znak firmowy chara-
kterystycznego dla firmy systemu identyfikacji graficznej. Budowa szeregu
akcydensow takich jak: wizytowka, papier firmowy, koperta i teczka firmowa.
Elementéw nierozerwalnie kojarzonych ze znakiem. Projekty te sa niezwykle
istotne, petnia role komunikatu jakze potrzebnego firmie do funkcjonowania
w rzeczywistosci rynkowej.

Ostatnig czynnoscia byta promocja marki, czyli dziatanie informacyjno-

reklamowe przeprowadzone na potencjalnym kliencie. Dziatanie tego typu gra
ogromng role w procesie tworzenia wizerunku firmy. To jakie beda projekty
reklamujace produkty firmy scisle okresli jej charakterystyke, sprecyzuje grono
klientéw oraz doraznie wptynie na jej reputacje w branzy.
Na potrzeby wypromowania mojej marki stworzytem jej kampanie reklamowa
o tematyce pseudo mysliwskiej, pasujacej do militarnego stylu firmy Bullet.
Kampania utozsamia potencjalnego klienta z towcga, mysliwym nawotywanym
za pomoca haset,polujesz na wystrzatowy ciuch”, ,zapraszamy na towy” oraz
,U nas nie ma nie wypatéw” do zakupéw w sklepach pod znakiem Bullet.
Na rzecz kampanii reklamowej mojej marki stworzytem projekty poligraficzne
takie jak: plakat, ulotka reklamowa, katalog odziezy. Wyposazytem ja rowniez
w gadzety reklamowe w postaci kubkow, dtugopiséw, zapalniczek, scyzorykéw
oraz zaprojektowatem dla niej oznakowanie na srodek transportu.
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Prezentacja projektéow
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Znak firmowy

Bullet z jezyka angielskiego oznacza,pocisk, kula”. Niebanalny przedmiot
o charakterze uspionej energii, ktéra w kazdym momencie moze eksplodowac.
Ostry, niedoscigniony, goracy to jego przymiotniki. Sg one rowniez przymio-
tnikami stylu reprezentowanego przezfirme Bullet.

Znak firmowy jest skrétem graficznym identyfikujagcym dang firme, jest
réwniez wizualnym elementem uzewnetrzniajgcym idee wyznawane przez
firme. Jest symbolem petnigcym role komunikatu niosgcego wraz z sobg wszy-
stkie emocje towarzyszace firmie.

Znak nalezacy dla Bullet zbudowany jest z logotypu nazwy firmy umie-
szczonego na ksztatcie pedzacego pocisku. Logotyp Bullet zostat skonstru-
owany na bazie czcionki Arial. Charakteryzuje go modyfikacja Swiatet miedzy-
literowych; przestrzen pomiedzy dwiema ostatnimi literami a resztg wyrazu
zostata catkowicie zlikwidowana. Podziat miedzy nimi uzyskatem ponownie
dzieki zréznicowaniu ich koloréw, czyli nadaniem pierwszemu cztonowi
wyrazu koloru czarnego, drugiemu zas biatego. Dodatkowo wyznaczytem
podziat za sprawg umieszczenia logotypu na uproszczonym ksztatcie pocisku
réwniez podzielonego kolorem; w czesci prawej pomaranczowego, w lewej
czarnego. Granica kolorow wystepuje dokfadnie na styku liter nie posia-
dajacych swiatta. Dodatkowymi elementami znaku sg trzy wygiete linie
sugerujace ped pocisku i nadajgce catosci dynamizmu. Ostatecznie znak za
sprawa wymienionych srodkéw artystycznych osiggnat stan petnowartoscio-
wego znaku graficznego; Pedzacego, goracego pocisku.
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Pole ochronne znaku
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Prezentacja projektow

Siatka znaku

i~

znak firmowy bullet na siatce milimetrowej
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Wielkos$¢é minimalna znaku

Na tej stronie prezentuje znak firmowy o wymiarach bedacych granica jego
czytelnosci. Przedstawiony tu znak ma minimalny rozmiar w jakim powinien

by¢drukowany.

(@

25 mm

(@

12,6 mm
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Typografia stosowana w projektowaniu

Do projektowania systemu identyfikacji dla firmy Bullet uzytem czterech
standardowych krojow nalezacych do rodzin czcionek Arial i Myriad Pro, oraz
dwéch krojéw pisma ozdobnego, wzorowanego na czcionce uzywanej przez
wojsko USA takich jak Army i Armalite Rifle (stylizowanej na zniszczong wersje
czcionki Army).

Arial bold
AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPRSSTUWXYZZZ
agbccédeefghijkltmnnodprsstuwxyzzz
1234567890

Arial regular
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWXYZZZ
agbcédeefghijkltmnnodprsstuwxyzzz

1234567890

Myriad Pro Light

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWXYZZZ
agbcédeefghijkltmnnodprsstuwxyzzz
1234567890

Myriad Pro
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWXYZZZ
agbc¢deefghijkltmnnhnodéprsstuwxyzzz
1234567890

ARMAMLITE RIFLE
ARCREFGHIJKLMNOPBPRSTUWXYZ
123456789290

ARMY

ABCDEFGHIJKLMNOOPRSTUWXYZ
1234567890
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Kolorystyka stosowana w znaku

Kolorystyka znaku firmowego Bullet sktada sie z jednego intensywnego

koloru pomaranczowego oraz dwdch waloréw; czerni i bieli. Przednia, prawa
cze$¢ pocisku oraz otaczajace go elementy tukow maja kolor pomaranczowy.
Pomarancz (C:0, M:60,Y:100, K:0) jest kluczowym kolorem identyfikacyjnym dla
Bullet, barwa ta symbolizuje wysoka temperature jaka posiada pocisku.
Czern i biel sg walorami stanowigcymi dopetnienie znaku. Zastosowanie czerni
100% CMYK czyni pierwszy czton logotypu oraz podstawe, lewg strone pocisku
duzo bardziej wyrazistg niz przy wykorzystaniu standardowej czerni. Biel uzyta
w drugiej czesci logotypu skutecznie rozswietla czarng strone znaku i scigga
wzrok obserwatora do centrum znaku.

C0 M:60 Y:100 K:0

C:100 M:100 Y:100 K:100

o M:0 Y:0 KO

B
_
J
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Zestawienie znaku z adresem

ul. Piotrkowska 13
96-513 L.odz

tel./fax 0 (48) 760 65 78
bullet@mail.com
www.bulletclothing.com




Prezentacja projektow

Akcydensy

d t odziezy

ul. Piotrkowska 13
96-513 LodZ
tel.ffax 0 (48) 760 6578

bullet@mail.com
www.bulletclothing.com

Wlasciciel Jan Kouwajsy;
ul. Piotrkowska 13
|| !96-513 tédz
tel./fax 0 (48) 760 65
78
lj bullet@mail.con,
——
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Akcydensy

Wizytowka

Wizytéwka firmowa

ul. Piotrkowska 13
96-513 Lodz

tel./fax 0 (48) 760 65 78
bullet@mail.com
www.bulletclothing.com

Wizytowka imienna

wiasciciel Jan Kowalski
ul. Piotrkowska 13
96-513 L.odz

tel./fax 0 (48) 760 65 78
bullet@mail.com

(12
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Wizytéwka (wymiarowanie)

3,8mm 65,8 mm 20,4 mm

£

£

o~

0

ul. Piotrkowska 13

£ 96-513 L.odz

£ tel./fax 0 (48) 760 65 78

m

bullet@mail.com
www.bulletclothing.com

8,8 mm




Akcydensy

Papier firmowy

ul. Piotrkowska 13
96-513 Lodz

tel./fax 0 (48) 760 65 78
bullet@mail.com
www.bulletclothing.com




8mm

33 mm

10,6 mm

Akcydensy

Papier firmowy (wymiarowanie)

76,6 mm 4,9 mm 26,3 mm

91,6 mm

1s)

ul. Piotrkowska 13
96-513 Lodz

tel./fax 0 (48) 760 65 78
bullet@mail.com
www.bulletclothing.co

/
\=

producent odziezy:

format oryginatu: A4



Akcydensy

Koperta

ul. Piotrkowska 13
96-513 Lodz

tel./fax 0 (48) 760 6578
bullet@mail.com
www.bulletclothing.com

L=




28 mm

8,5 mm

Akcydensy @

Koperta (wymiarowanie)

65 mm

146 mm

9,6 mm

ul. Piotrkowska 13
96-513 L6z

tel./fax 0 (48) 760 65 78
bullet@mail.com
www.bulletclothing.cor

L=

format oryginatu: 220 x 110 mm




Akcydensy

Teczka




Akcydensy

Teczka (wymiarowanie)

2424 mm

20mm _ 34,6 mm

format oryginatu: A3
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Materiaty reklamowe
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Plakat

Gtéwna ideg, ktora kierowata mng podczas projektowania plakatu byto
pragnienie powigzania ze sobg tematyki militarnej, bedacej cecha chara-
kterystyczna dla catosci projektu firmy z tematyka zycia codziennego mtodego
cztowieka. Zrodzit sie w ten sposéb pomyst przedstawienia potencjalnego
klienta w roli mysliwego, osobnika nieustannie zmuszonego do polowan
majacych na celu zaspokojenie potrzeb jego bytu. Potrzebami tymi w tym
przypadku sg ubrania, a najlepszym terenem towieckim sg sklepy z odzieza
firmy Bullet. Z kolei sama odziez tej firmy rowniez moze by¢ potraktowana jako
oreztowcy. W koncu wsréd mtodziezy ubranie czesto bywa przyneta stuzacg do
podrywu czy tez narzedziem wyznaczenia swojego statusu w grupie.

Na plakacie widzimy mtodego mezczyzne mierzacego ze strzelby. Bron jest
postrzegana w ogromnej perspektywie, sprawia wrazenie wycelowanej gdzies
w przestrzen poza plakatem. Na lufie wystepuje hasto reklamowe w formie
pytajnika ,polujesz na wystrzatowy ciuch?”. Hasto to jest rowniez skrzywione
perspektywicznie nasladujac pozycje w jakiejznajduje sie bron.W dolnej czesci
plakatu widnieje czes¢ informacyjna; znak firmowy w zestawieniu z adresem
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Plakat (wersja A)

)

(@@= ZAPRASZAMY NA EOWY

format oryginatu: B2
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Plakat (wersja B)

 ZAPRASZAMY NA LOWY

ey

format oryginatu: B2




Materiaty reklamowe

Ulotka reklamowa

» mmqumw NA LOWY DO NASZYCH SKLEPOW

U NAS NIE MA
\‘II-"WYP LO L

format oryginatu: A5
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Katalog

Katalog odziezowy wiosna/lato 2008 firmy Bullet.
Format210x210mm.

Oktadka (wersja A)

WWW. RULLETCLOTHING.COM WIOSHA,LAFT (’ 2008




Materiaty reklamowe

Katalog

Oktadka (wersja B)

WWW BULLETCLOTHING.COM

bullet wiossanaro 2008
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Katalog

Strony informacyjne na temat firmy.

®

PlacWolnoic
1t 1 e

prl\'s‘gp"q ceng

5 aw
oka jakosé Produky
wy odarke Zapraszamy rowniez na zakupy w naszych sklepach w:
(arasz polskd gosP Warszawie, Poznaniu, Wroctawiu, Gdarisku, Sopocie,
oraz WSpE

Krakowie, Belchatowie, Gdyni




Materiaty reklamowe

Katalog

Strony przykfadowe, prezentujace odziez zenska.

VIRGIN

E }
bullet
kolekcja dziewczeca




Materiaty reklamowe

Katalog

Strony przyktadowe, prezentujace odziez meska.

120,59 pin

doatiprs rexmiary
5 M LoXL WL




Materiaty reklamowe

Oznakowanie srodkow transportu
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Gadzety reklamowe
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Podsumowanie

Ostateczny efekt mojej pracy okazat sie bardzo zadowalajacy. System
identyfikacji graficznej, ktéry stworzytem osiagnat stan, jaki powinien posia-
da¢ petnowartosciowy system identyfikacji dla firmy zajmujacej sie branza
wybrang przeze mnie. Znak graficzny oraz wszystkie projekty sktadajace sie na
wizerunek oraz promocje, $wietnie spetniajg swoja role. Smiem réwniez wy-
razi¢ swojq opinieg, iz mogtyby one z powodzeniem funkcjonowac w realnym
Swiecie i stanowi¢ niemata konkurencje dla projektéw rzeczywistych firm
zajmujacych sie produkcja ubioru. System ,Bullet” zostat zaprojektowany
w catosci z uzyciem dwoch programoéw, takich jak CorelDRAW oraz Adobe
Photoshop. Znak firmowy oraz wszelkie akcydensy opracowatem za pomoca
oprogramowania Corel, natomiast Photoshop postuzyt do stworzenia grafiki
reklamowe;j.

Podsumowujac pozwole sobie z satysfakcjg stwierdzi¢, iz cele i zatozenia
wyznaczone nam w temacie pracy, zostaty w tym przypadku osiggniete, a praca
dyplomowa jest pomyslinym zwienczeniem trzech owocnych lat studiéw.
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Summary

The final effect of my work turned out to be very satisfying. The graphic
identification system which | created is now on the level optimal for an
identification system designed for the type of company | have chosen. The
graphic sign and all the projects creating the image of the company and
promoting it function in an excellent way. Moreover, | dare say that they could
successfully function in reality and be competitive to the projects of real
companies which deal with the production of clothing. The "Bullet" system has
been created entirely with the use of two programs: CoreIDRAW and Adobe
Photoshop. The trademark and all the items of jobwork | have created with the
use of Corel, while Photoshop served as a means of creating commercial art.

To sum up, | can say that | managed to achieve the aims and assumptions
stated in the topic of my work, and my Bachelor's dissertation is the culmination
of three successful years of studying.



