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W dzisiejszym Swiecie zalewa nas fala obrazow—telewizja, reklama, gazeta,
internet... Wszystkie te obrazy walczg o naszg uwage, lecz zapamietamy z nich
tak naprawde niewiele. Wielkie firmy dawno juz odkryty wartos¢ dobrego

i spéjnego wizerunku marki, ktory przektada sie w praktyce na wymierny zysk.

Wiedza bowiem, ze tylko taki obraz, ktéry moze byc¢ z tatwoscig zapamietany
i rozpoznawany przez otoczenie oznacza sukces.

Jego gtownym zadaniem jest wywotac u potencjalnego klienta pozytywne
skojarzenia, ktdre sktonig go do nabycia oferowanych mu produktéw lub ustug.
Jest wiec wizualng obietnicg ich wysokiej jakosci.

Identyfikacja wizualna to jezyk, jakim firma komunikuje sie z otoczeniem,
od niej tez zalezy, jakie wrazenie dana firma wywrze na kliencie. Zadaniem
projektanta jest sprawic, by ten catoSciowy obraz cechowata tatwosc¢
zapamietania oraz tatwos$¢ skojarzeniowa z pozytywnymi cechami firmy.
Pierwszym podstawowym elementem, poprzez ktory firma buduje relacje

z otoczeniem jest znak firmowy. Na jego podstawie powstaje Ksiega Znaku,
czyli standaryzacja, w ktdrej znajduje sie opis budowy znaku i przyktady
jego wtasciwego zastosowania, a w bardziej rozbudowanej wersji réwniez
konkretne realizacje. Jest to pewien rodzaj instrukcji uzytkowania, i tak jak
w przypadku skomplikowanych urzadzen, ktdrych zasad dziatania nie znamy,
nalezy sie do niej stosowac by czego$ nie popsu¢, czyli w tym przypadku
nie naruszyc¢ spéjnosci wizerunku danej firmy.

W oparciu o Ksiege fatwo stosowac znak w sposéb konsekwentny, prawidtowy
i jednorodny, tatwo tez zweryfikowac czy poprawnie wykonane s projekty

i druki. Kazda profesjonalna firma powinna taka ksiege posiada¢, chcac
kreowac wizerunek dobrej marki.
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‘Opis pracy projektowej
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Wybierajac temat pracy dyplomowej zdecydowatam sie na stworzenie
identyfikacji wizualnej dla agencji reklamowej. Pomystem na znak firmowy
okazat sie wizerunek wazki potgczonej z nazwa firmy, czyli logotypem
,Dragonfly Agency”. Zastosowana przeze mnie kolorystyka to intensywna
zielen, kojarzona ze SwieZoscig, oraz ciemna szaro$¢, ktéra podkresla ksztatt
catego znaku, nie stanowigc przy tym niepotrzebnie konkurencji dla zieleni.

Symbolika wazki nawigzuje do lekkosci projektowania, szybkosci realizacji,
wzbicia sie ponad przecietnos¢, dostrzezenia tego, czego inni nie widza...
Wazki to jedne z najstarszych zyjacych gatunkdw owaddw, przezyty one ere
dinozaurdw, patrza na swiat oczami sktadajacymi sie z niemal 30.000
soczewek, potrafig skupi¢ wzrok na obiektach znajdujacych sie w odlegtosci
6m od nich. Duze i silne skrzydta wazek uwozliwiajg im lot w kazdym
kierunku—takze na boki i do tytu. Najwieksze z nich rozwijaja w locie predkosc¢
dochodzacq do 90km/h. Cechy te sprawity, ze znak graficzny agengji
reklamowej oznacza jednoczesnie i lekko$c i solidnos$¢, a do tego, jak mowi
hasto reklamowe ,kreatywny punkt widzenia”,




Znak firmowy
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Zalecane jest stosowanie znaku firmowego w podstawowej wersji kolorystycznej.
Jezeli druk w kolorze nie jest mozliwy, dopuszczalne jest uzycie wersji monochromatycznej
znaku (skali szarosci), lub wersji achromatycznej (czarno-biatej) w pozytywie lub negatywie.



Kolorystyka znaku
Rholorysty o
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Typografia znaku firmowego

/ Dragonﬂy

ArlrrEN-CX

W logo Dragonfly AGENCY wykorzystana zostata czcionka:

Sylfaen:

AABCCDEEFGHIJKLEMNOOPRSSTUVWXYZZZ
agbcédeefghijklmnodprsstuvwxyzzz
1234567890



Siatka znaku
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Pole ochronne znaku

11,5 cm

Lorem ipsum dolor sit amet enim. Etiam ullamcorper. Suspendisse a pellentesque
dui, non felis. Maecenas malesuada elit lectus felis, malesuada ultricies. Curabitur et

ligula. Ut
ac, laore
imperdiet]
turpis vel
Integer al
justo vel

lobortis g
dolor lac
Nullam w|
tempor d

lectus, en

A ENLY

a convallis
i sis. Nulla
atfames ac
tac ipsum.
id, eleifend
nsectetuer
ulla ipsum
s volutpat.
blandit eu,
ros cursus
lam viverra

consectetuer. Quisque cursus et, porttitor risus. Aliquam sem. In hendrerit nulla
guam nunc, accumsan congue. Lorem ipsum primis in nibh vel risus. Sed vel lectus.
Ut sagittis, ipsum dolor quam.

Pole ochronne znaku okresla pole przypisane do znaku firmowego, ktore zabezpiecza go
przed ingerencjami z zewnatrz i zapewnia jego dobry odbidr wizualny. W obszarze tym

nie moze pojawic sie zadna obca forma, zarowno graficzna jak i tekstowa.

6 cm
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Wielkos¢ minimalna znaku
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ragonfly

Dragonﬂy .

SGeEeNeCe Wersja monochromatyczna
/Dragonﬂy .

A*G+E+N+CY Wersja achromatyczna



Druki firmowe
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/estawienie znaku z adresem
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/Dragonﬂy
AR GoE NG Y

ul. Mariacka 78
32-270 Warszawa
tel. 127-98-62

W danych adresowych wykorzystana zostata czcionka:

Century Gothic:

AABCCDEEFGHIJKLEMNOOPRSSTUVWXYZZ1
agbccdeefghijkimnodprsstuvwxyzzz
1234567890



Papier firmowy
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Papier firmowy—wymiarowanie
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210 x 297mm 13mm
skala 70% —
I 13mm
~i—
Dragonﬂy s3mm
ul. Mariacka 78
32-270 Warszawa
tel, 127-98-62

S5mm ]

S5mm



‘Koperta
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Dragonﬂy
AeGeEsN-C*Y
ul. Mariacka 78

32-270 Warszawa
tel, 127-98-62



Koperta—wymiarowanie

220x 110 mm
skala: 70%

13mm
—
13mm [
x“‘f
$3mi Dragonﬂy
A GeE-N-C-Y

ul. Mariacka 78
32-270 Warszawa
tel. 127-98-62




Wizytowki jednostronne
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Agnieszka Legendz
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Dragonﬂy
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ul. Mariacka 78

32-270 Warszawa  Joanna Sawinska
tel. 127-98-42 art director



Wizytowki jednostronne-wymiarowanie
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Wizytowki dwustronne
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Dragonﬂy

ul. Mariacka 78  AGENCJA REKLAMOWA
32-270 Warszawa  www.dragonflyagency.com
tel. 127-98-62




Wizytowki dwustronne-wymiarowanie

L N 3, - 90 x 50 mm
e ::.._”creative point of view | bl 1005

4mm 6mm

‘.".
Dragonﬂy

ul. Mariacka 78  AGENCJA REKLAMOWA

32-270 Warszawa  www.dragonflyagency.com
tel. 127-98-62
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‘S'rodki promocji firmy—materiaty reklamowe
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‘Plakat
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Dragonﬂy

Maticeke 78
IrSTAWa

700 x 500 mm
skala: 22%

Plakat ma za zadanie zwréci¢ uwage przechodnia i przekazac jak najszybciej czytelny dla odbiorcy
komunikat. W tym przypadku postuzytam sie fotografig w skali szarosci, od ktdrej odcina sie
wyrazista, zielona zaréwka—symbol nowego pomystu czy idei. Patrzac przez pryzmat tej zardwki
dostrzegamy, inng, kolorowa strone szarego zgietku miasta. Hasto reklamowe , creative point of view”,
czyli ,kreatywny punkt widzenia” dopetnia symbolike tych uzytych przeze mnie srodkdw wyrazu,
podkreslajac jednoczesnie charakter dziatalnosci agencji reklamowej, gdzie najwazniejszy jest
dobry pomyst i kreatywnosc.



Folder reklamowy strony1-3)

210 x 210 mm
skala: 35%

NASZA FIRMA

"‘:h_-/-r
Dragunﬂ}'




Folder reklamowy (strony4-5)

210 x 210 mm
skala: 35%

MULTIMEDIA




MUZYEA Dyipon
nogron

Folder reklamowy (stronys-7)

210 x 210 mm
skala: 35%

DRUK, POLIGRAFIA
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Folder reklamowy (stronys-9)
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210 x 210 mm
skala: 35%

FOTOGRAFIA .
Wykonujemy wysokle] jakoici idjgcia rel o planarowa.,
studyjne. technicine.

KREACJA ARTYSTYCINA




Folder rEkIamowy (strony 10-12) o

ARANIACIA WNETRI [loimuiemy sig projekiowoniem wnelrz dia sklepéw
et ¥ pubdw h obl &

. 7 KONTAKT  “oragonfly Aganey”
1 Agencia re

210 x 210 mm
skala: 35%




‘Téczka
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,Dragonﬂy

297x 420 mm
skala: 35%



Plyta (D
= o

creative point of view

Zapmsmmy do wspotprocy | zapoznania sle z naszq bogatq ofertq. ,D nfl
ragonfly

AsGeEeM-CY

mullimadia
grafika 3D
= muryka
druk. poligrafia
* fologralia
* kreacja artystycina

aranrocja wnefrs

Portfolio

oktadka 125x250 mm
skala: 60%

ptyta 115x115 mm

T S 60%
- Dragnnﬂy




Reklama na Srodku transportu




Gadzety reklamowe ()
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Gadzety reklamowe
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Strona internetowa
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Witamy na stronie Drc

robitur ot liguia. U molestie

canvallis ac; fa

molesuoda tames oo

nterdum adipiscing wii

porfalia

igonfly Agency

turpls valit, moncus e, luctus ot

2

1024 x 768px
skala: 40%
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Podsumowanie

Tak jak w kazdym procesie twérczym, tak i w przypadku projektowania
identyfikacji wizualnej, rozpoczyna sie od analizy otoczenia. Pytania, na ktdre
musiatam odpowiedzie¢ sobie przed przystapieniem do pracy projektowej to,
do kogo kieruje swoj produkt, jaki to jest produkt i co chce wyrazic za pomocg
tej marki. Moim celem byto stworzenie wrazenia nowoczesnej, profesjonalnej
agencji reklamowej, zajmujacej sie kreowaniem dobrego wizerunku klienta.
Byto to o tyle duzym wyzwaniem, ze chcac kreowac wizerunek innych firm,
najpierw agencja ta musi sama taki wizerunek posiadac. W tym wypadku
identyfikacja wizualna agencji reklamowej daje wyobrazenie o jakosci i stylu
Swiadczonych przez nig ustug w jeszcze wiekszym stopniu niz w przypadku
innych firm, gdyz staje sie w oczach odbiorcy elementem portfolio.

Marka ,wyraza sie” poprzez znak, druki i materiaty reklamowe. Budowanie tego
otoczenia wizualnego agencji reklamowej ,Dragonfly Agency” byto dla mnie
okazja do doskonalenia swoich umiejetnosci i dato zarazem sporo satysfakeji.



Summary

In every creation process, when designing visual identity, you must start by
analysing the environment. The questions | had to answer before | started my
design work were, who my product is directed to, what kind of product it is
and what do | want this brand to express. My aim was to make an impression
of being a modern, professional advertising agency, and for specialising in
creating a positive image to the client.

It was a big challenge because this agency first needs to own that image itself
before creating the image to other companies. In this case, visual identity of
the advertising agency gives a notion of quality and style of its service more
than other firms because it becomes a part of its portfolio in its customerses
eyes. The brand is expressed by trademark, prints and advertising elements.
Building this visual area of advertising agency ,Dragonfly Agency” was

an opportunity for me to improve my design skills and it also gave me a lot
of satisfaction.
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