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Swiat reklamy kusi kolorowymi obrazkami, perswazyjnymi hastami. Slogany reklamowe
atakujg nas z ekranu telewizora, ekranu komputera, telefonu czy kolorowego pisma.

Reklama ma niesamowitq site razenia, ma informowac o produkcie i zacheci¢ do zakupu.

Cel jest jeden, trzeba sprzedac wszystko co kolorowe reklamowki proponujg. W dzisiejszych
czasach, juz chyba kazda firma wie, ze bez reklamy nie tak tatwo sprzeda swoje produkty.

Bez reklamy nie wypromuje swojej marki, nie zapracuje na swojg pozycje w $wiecie konsumpcji.

Podstawowym narzedziem reklamy utrwalajgcym wizerunek marki na rynku jest system
identyfikacji wizualnej. Znak reklamowy identyfikuje dang firme, dociera do naszej swiadomosci.
Znak firmy dziata na nas emocjonalne, przypomina udane zakupy, albo romantyczng kolacje.
Kojarzy nam sie dobrze, pozostaje we wspomnieniach. Utrwalony w swiadomosci klienta,
wptywa na pozycje danej firmy na rynku.

Dobry znak firmowy to wizytowka przedsiebiorstwa. Taki znak sktada sie z elementu
graficznego, elementu typograficznego lub obu tych elementow. Znak firmowy powinien byc¢
prosty, czytelny i tatwy do zapamietania dla klientéw. Juz na etapie projektowania znaku
firmowego, nalezy pamigtac, aby utozsamiat sie z przedsiebiorstwem i wizjg firmy. Prosta forma
i odpowiednia reklama z pewnosciq zwiekszg rozpoznawalnose i konkurencyjnos¢ na rynku.
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Wybierajgc temat pracy dyplomowej zdecydowatem sie na stworzenie identyfikacji
wizualnej dla Street Food Festiwal. Na znak firmowy wybratem wizerunek hamburgera
potgczony z nazwq Festiwalu. Zdecydowatem sie na proste, czytelne wizerunki, ktére
jednoznacznie kojarzqg sie z branzg gastronomiczng. Zastosowatem proste, minimalistyczne
i nowoczesne formy. Wybratem kolory: czern, biel oraz odcienie brgzu. Zastosowanie takiej
kolorystki przy projektowaniu znaku — hamburgera odnosi sie do jego rzeczywistych kolorow.
Zaprojektowane przeze mnie papierowe kubki i torby sq proste i czytelne. Wizerunek
hamburgera przekazuje czytelny komunikat o tym, jakiego rodzaju jedzenie oferowane jest
podczas Street Food Festival. Nowoczesny znak towarowy utozsamia sie z wizjg firmy i jest
konkurencyjny wobec innych firm z branzy gastronomicznej.
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Projektowanie systemu identyfikacji wizualnej to elementarny proces przy tworzeniu
wtasnej marki. To wizytdwka kazdej firmy. Przy projektowaniu systemu identyfikacji wizualnej dla
Street Food Festival, zalezato mi na nadaniu marce lekkosci. Chciatem ods$wiezy¢ toporny
wizerunek marki. Branza gastronomiczna o klienta walczy nie tylko poprzez menu, ale takze
poprzez logo. Z reguty restauracje, bistra czy kawiarnie przy projektowaniu identyfikacji
wizualnej ograniczajqg sie jedynie do uzycia fantazyjnego kroju pisma w logotypie lokalu.

W przypadku Street Food Festival, wykorzystatem nie tylko nazwe inicjatywy (logotyp), ale
rowniez uzytem sygnetu, tak oczywistego, ktory z pewnosciqg dla kazdego kojarzy sie
jednoznacznie. Ten prosty sygnet wysyta konkretny komunikat do odbiorcy dziatajgc w dodatku
na wszystkie jego zmysty. W moim projekcie postawitem na minimalizm. Odcigtem branze
gastronomiczng od wzordw, catej palety koloréw, neondw i krzykliwych haset. W projekcie
zastosowatem ciepte, stonowane barwy. Firma dziatajgca w branzy gastronomicznej powinna
postawic¢ na ciepte barwy, ktore kojarzg nam sie z domowym positkiem.

Praca nad systemem identyfikacji wizualnej dla Street Food Festival, pozwolita mi na
wykreowanie poprawnego, spdjnego wizerunku firmy. Proste elementy graficzne, konkretne
hasta, precyzyjne symbole przykujg uwage kazdego, sg zrozumiate dla wszystkich. Moja
propozycja graficzna pokazuje, ze nie kazdy logotyp musi krzyczec i btyszcze¢ by zostac
zauwazonym. Kazdy przekaz reklamowy powinien, jasno okresla¢ o czym nas informuje.
Zaréwno w tresci jak i w wyglgdzie. Odejscie od powszechnego stylu projektowania systemu
identyfikacji wizualnej dla branzy gastronomicznej, poszukiwanie inspiracji, dotarcie do
najprostszych potrzeb odbiorcdw, tylko poszerzyto moje umiejetnosci. Przedstawiony przeze
mnie projekt to kolejna cegietka do mojego portfolio.






