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W $wiecie rzadzonym bezwzglednymi prawami konkurencji kazda firma
chce by¢ najlepsza, rozpoznawana i wybierana przez potencjalnych klientow.
Aby odnies¢ sukces powinna przede wszystkim stworzy¢ i wylansowac wtasng
marke, na ktérg sktada sie bardzo wiele czynnikow.

Jednym z nich jest jakos¢ oferowanych produktéw lub ustug. Jest to
niewatpliwie argument najistotniejszy. Zaréwno wielkie korporacje, jak rowniez
mniejsze firmy przywigzujg duzg wage do swojego wizerunku, ktory opiera sie
na systemie identyfikacji graficznej. System identyfikacji graficznej to zespot
wizualnych srodkéw wyrazu, poprzez ktére firma jest rozpoznawalna i na pod-
stawie ktérych buduje ona pozytywne relacje z otoczeniem, ugruntowujac
wiasng tozsamose.

Na system identyfikacji wizualnej sktadajg sie nastepujace projekty: znaki
firmowe, druki akcydensowe (papiery firmowe, koperty, wizytowki), materiaty
reklamowe (plakaty, bilbordy, foldery, ulotki, reklama prasowa, reklama na $rod-
kach transportu), opakowania, wystréj zewnetrzny i wewnetrzny przestrzeni
firmowych (budynki, biura, sklepy), gadzety (drobne formy reklamowe, przed-
mioty codziennego uzytku). Wszystkie te projekty powinny by¢ oparte o zespot
wyselekcjonowanych, stanowigcych spojng catos¢ srodkéw wyrazu, takich jak
kompozycja, kolor, typografia, hasta reklamowe. Najwazniejszg role w iden-
tyfikacji firmy odgrywa znak graficzny, ktéry powinien spetnia¢ role sygnatu
skupiajgcego na niej naszg uwage.

Identyfikacyjny system wizualny to zestaw regut oraz konsekwentnie za-
projektowanych wzorcéw, budujacych pozytywne wyobrazenie o firmie, pro-

dukcie lub ustudze.



Przedmiotem mojej pracy projektowej jest system identyfikacji graficznej
nieistniejgcej firmy ,Info”, zajmujacej sie dystrybucjg prasy. Do wyboru tematu
zainspirowata mnie jedna z najwiekszych w Polsce sieci sprzedazy produktow
kultury ,Empik” (kiedy$ Kluby Miedzynarodowej Ksigzki i Prasy).

Na rynku polskim siec¢ ta jest bez watpienia liderem od lat 60. XX w., swojg
dziatalnos$¢ rozszerza réwniez na Ukraine. Marke firmy budujg niezwykle sze-
roka oferta sprzedawanych produktéw, réznego rodzaju imprezy kulturalne,
jak np. spotkania autorskie, czy wystawy plastyczne, a takze logicznie
i czytelnie zaprojektowany system identyfikacji wizualnej.

Wtasnie te elementy staty sie dla mnie wyznacznikiem w tworzeniu pro-
jektu identyfikacji graficznej dla sieci ,Info”. W dalszej czesci niniejszego opra-
cowania przedstawie spojnie zaprojektowany system wizualny obejmujgcy
znak firmowy, druki akcydensowe, druki reklamowe, plakat i gadzety rekla-
mowe, jak rowniez witryne punktu sprzedazy, stroje pracownikéw, czy Srodki
transportu, a wiec wszystko to, co buduje wizerunek firmy.

Gtéwng idee projektu zawartam juz w nazwie sieci - ,INFO” wyraza skrét od
stowa ,informacja”, a zadaniem kolportera prasy jest dostarczanie wtasnie in-
formaciji. ,INFO” to réwniez zapis pierwszych liter takich stéw jak: ,informacje”,
.,news’y”, [fakty”, ,opinie” — stowa oddajace istote prasy w ogole. Do budowy
znaku firmowego postuzyta wtasnie nazwa, moim zdaniem najlepiej wyraza-
jaca zatozenia catego projektu. Zatem znak zostat przedstawiony w formie
logotypu tematycznego, bez dodatkowych symboli, czy elementéw abstrak-
cyjnych. Podobna oszczednosé w wyrazie charakteryzuje wszystkie projekty
systemu. Ma to na celu zachecenie potencjalnych klientow, a wiec kazdego,
kto czyta prase.

Znaczenie posiada rowniez uzyta przeze mnie kolorystyka. Interesujgce
potaczenie cieptej barwy pomaranczowej z chtodnym biekitem. Lekko stono-
wany pomarancz ma za zadanie pobudzi¢ aktywno$¢ umystowa odbiorcy,
zaintrygowac¢ go, wedtug psychofizjologii widzenia kolor ten odpowiada za
stymulowanie emocji, przycigga uwage. Btekit zas ma dziatanie kojace, wzbu-
dza poczucie zaufania, symbolizuje powage — to najlepszy zestaw kolorysty-
czny dla firmy, ktéra zajmuje sie dostarczaniem informaciji.

Reasumujac, uzyte przeze mnie srodki wyrazu postuzyly do zbudowania
logicznego systemu identyfikujgcego firme zajmujgca sie dystrybucjg pra-
sy. Zarowno w drukach akcydensowych, jak i reklamowych zawarta jest ta
sama idea prostego, jasnego wyrazenia przekazu firmy — informacja ponad

wszystko.



Prezentacja projektu: 9




dystrybutor prasy

Info

1. Krétkie i nieskomplikowane stowo
uzyte w znaku firmowym.

Znak firmowy:

Znakiem moze by¢ dowolne stowo, symbol, element abstrakcyjny, albo ich
kombinacja. Jest stosowany gtéwnie dla odréznienia produktéw danej firmy
od towarow firm konkurencyjnych. Dzieki niemu odbiorca rozpoznaje marke i
korporacje, ktora jg tworzy.

Znak wystepuje wszedzie: na opakowaniach produktéw, ulotkach, bilbor-
dach, plakatach reklamowych, wsréd drukéw akcydensowych. Jest tam, gdzie
dziata firma identyfikujgca sie z nim. Wobec tak szerokiej przestrzeni objetej
wystepowaniem znaku, stat sie on specyficznym jezykiem miedzynarodowym.
Firma podpisujgca sie znanym symbolem jest rozpoznawana na catym swiecie.
Dlatego tez wazne jest, by znak wydobywat charakter przedsiebiorstwa, aby
przekaz byt jasny i czytelny.

Dla firmy zajmujgcej sie kolportowaniem prasy najwazniejszym zatozeniem
jest dostarczanie informacji zawartych w gazetach. By odbiorca mogt
,na pierwszy rzut oka” rozpoznac¢, co jest celem Dystrybutora Prasy INFO
Sp. z 0.0. w znaku identyfikujagcym te spoétke uzytam prostego skrotu stowa
sinformacja” (,INFO”). Nazwa jest niedtuga i fatwa do zapamietania.

Jak istotne jest stosowanie krétkich i nietrudnych stébw w nazwie poka-
zuje przyktad ,Empiku”, ktérym inspirowatam sie podczas pracy nad dy-
plomem. Poczatkowo, jeszcze w czasach PRL-u, ,Empik” istniat jako
.Klub Miedzynarodowej Ksigzki i Prasy”. Pdzniej ta ,dtuga” nazwa zostata
przeksztatcona w ,MPiK”, a nastepnie po prostu ,empik”.

W swojej pracy nad znakiem uwzglednitam réwniez przyjetg wczesniej
kolorystyke. Pobudzajace do myslenia i wzbudzajgce zaufanie potgczenie
pomaranczowego z bfekitem. Kolor odgrywa niezwykle wazng role w catym
systemie identyfikacji - przyciaga uwage i budzi skojarzenia, wyrdznia firme
i okresla jej charakter. Po pewnym czasie staje sie jednym z silniejszych ele-
mentéw skojarzeniowych z organizacja.

Te dwa elementy (stowo i kolorystyka) oddajg zatozenia, ktérymi kieruje sie
firma, wokét ktérych budowany jest jej wizerunek. Dlatego tez wszelkie do-
datkowe symbole bytyby zbedne. Klarowny przekaz zawarty w znaku catko-
wicie wyraza zatozenia dystrybutora prasy, ktérego okreslenie pojawia sie w
jego gornej czesci jako zwienczenie. Napisane czcionkg uzywang w maszy-
nach do pisania nie pozostawia watpliwosci, ze najwazniejsza jest ,informa-
cja”.

W dalszej czesci przedstawiam znak w petnej kolorystyce oraz wersje

w skali szarosci.



dystrybutor prasy

Info

dystrybutor prasy

Info



Siatka znaku:

Siatka znaku ukazuje jego konstrukcje. Doktadny podziat milimetrowy
wydobywa wszelkie proporcje miedzy jego poszczegdlnymi elementami
sktadowymi. Dzieki temu mozliwe jest zachowanie ich relacji przy zmianie

wielko$ci catego znaku.

dystrybutorn priasy

Info




Pole ochronne znaku:

Obszar pola ochronnego zmienia sie wraz z wielkoscig znaku. Aby zacho-
wac proporcje nalezy przyjaé, ze szerokos¢ pomarahczowej czesci (prostokat
w tle literki ,i”) stanowi minimalng odlegtosé, ktérg powinno sie zachowac¢ z

kazdej strony i wyraza 25% szerokosci catego znaku.

dystrybutor prasy

Info

dystrybutor prasy

Info



S¢ minimalna znaku:

Przedstawiona ponizej wielko$¢ znaku jest wielkoscig minimalng. W tym
wariancie wyrazenie ,dystrybutor prasy” ma 6pt i stanowi najmniejszy rozmiar
czcionki, w jakim mozliwe jest dogodne odczytanie tekstu. Kazde zmniejszenie

spowoduje spadek czytelnosci.

dystrybutor prasy

Info

3,6 cm

dystrybutor prasy

1,76 cm



Typografia stosowana w

projektowaniu:

Do budowy systemu identyfikacji dla Dystrybutora Prasy ,Info” Sp. z o. o.
Postuzytam sie czterema krojami pisma: Arial Black, Arial Narrow, Courier New
oraz Kabel Book BT.

W znaku zastosowatam dwa sposréd wyzej wymienionych — Arial Black
i Courier New. Kabel Book BT i Arial Narrow zostaty uzyte przy drukach akcy-
densowych. Na plakatach reklamowych widnieje Arial Black, poniewaz jest on

najsilniej dziatajacym krojem z czterech wybranych dla catego systemu.

Arial Black

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,;(*!1?%)

Jackdaws love my big sphinx of quartz. 1234567890

Arial Black

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,;(*17’)

Jackdaws love my big sphinx of quartz. 1234567890

Courier New

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z

1234567890.:,; (*!?2")

Jackdaws love my big sphinx of quartz. 1234567890

Kabel Book BT

abcdefghijkimnoparstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890..,,(*!17")

Jackdaws love my big sphinx of quartz. 1234567890



Kolorystyka stosowana

w projektowaniu:

System opiera sie na dwoch gtéwnych kolorach — pamaranczowym i nie-

bieskim. Cele zastosowania tych barw oméwitam w opisie pracy projektowe;j.

Ponizej podaje doktadne informacje o wszystkich odcieniach uzytych w pro-

jekcie.
C M
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Zestawienie znaku z adresem: 25

W zaleznosci od potrzeby dane adresowe mogg znalez¢ sie zar6wno
po lewej jak i po prawej stronie znaku graficznego. Dobrze komponujg sie takze
pod nim. Ztozone delikatnym krojem Kabel Book BT nie ostabiajg jego wyrazu,

stanowig element uzupetniajacy, przekazujg istotne informacije.

dystrybutor prasy
Dystrybutor prasy INFO Sp. z o0.0.
ul. Sprawdzona 15 .
23-128 Miasto
tel: (087) 553-78-21
fax: (087) 553-78-22
www.info.pl

dystrybutor prasy

Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15

23-128 Miasto

tel: (087) 553-78-21

fax: (087) 553-78-22
www.info.pl

dystrybutor prasy
Dystryutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15 .
23-128 Miasto
tel: (087) 553-78-21
fax: (087) 553-78-29
www.info.pl

NIP 587-25-52-659
KRS nr 0000296743
Wydziat Il KRS Miasto

dystrybutor prasy

Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15

23-128 Miasto

www.info.pl

NIP 587-25-52-659



Listownik:

Elementami statymi w drukach akcydensowych sa: znak firmowy, petna
nazwa przedsiebiorstwa i dane teleadresowe. W swoim projekcie do drukéw
firmowych wprowadzitam dodatkowy element stuzacy dekoracji. Sg to waskie
pasy wzdtuz pionowych krawedzi. Kolorystycznie spojne z dotychczasowymi
zatozeniami porzadkujg kompozycje sprawiajac wrazenie zwartej, zamknietej
przestrzeni.

Uktad znaku i wszelkich niezbednych danych wynika z naturalnej, ogdlnie
przyjetej zasady, wedtug ktorej dobrze jest umieszczaé wymienione elementy
po prawej stronie. Nie jest to jedyne rozwigzanie lecz w tym przypadku najle-

piej dopetnia harmonie kompozycji.

dystryb »r pras
Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0,
ul. Sprawdzona 15 [ )
93-198 Miasto
tel: (087) 553-78-21
fax: (087) 553-78-92
wwwiinfo.pl

NIP 587-25-52-659
KRS nr 0000296743
Wydziat Il KRS Miasto




Listownik (wymiarowanie):

Dla formatu A4 (297 x 210 mm) papieru listowego wymiarowanie przesta-

wia sie w nastepujacy sposob:

21cm

20,2 cm

9,25cm

[0,4cm

1,9cm

10,4 chh

1,9cm

29,7 cm

dystrybutor prasy

Dystryoutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15 ‘

23-1928 Miasto

tel: (087) 553-78-21

fax: (087) 553-78-22

www.info.pl

0,6 cm
NIP 587-95-59-659
KRS nr 0000296743 0,95 cm
Wydziat Il KRS Miasto

2,4 cm

wd G8'eT




Koperta:

Podobnie jak w przypadku papieru listowego w projekcie koperty panujg te
same zasady. Tutaj jednak, z uwagi na przyjete normy uktad znaku i danych

miesci sie po lewej stronie.

dystrybutor prasy

Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15

23-128 Miasto

www.info.pl

NIP 587-25-52-659




Koperta (wymiarowanie):

Ze wzgledu na uzytecznos¢ koperta posiada wymiary 220 x 110 mm. Jest
to tzw. koperta amerykanska. Jej praktycznos¢ w zastosowaniu polega na tym,

ze bez trudu mozna umiesci¢ w niej elegancko ztozony papier firmowy

formatu A4.

22 cm

1,2¢cm 4,85 cm

0,4 cm
10,4 cm

11cm 1,2cm

dystrybutor prasy

[ J
2,35¢cm I

0,65 cm |
Dystrybutor prasy INFO Sp. z o.0.

ul. Sprawdzona 15
23-128 Miasto
www.info.pl

NIP 587-25-52-659




Ponizej prezentuje trzy wizytéwki firmowe zawierajgce réznej dtugosci na-

zwiska. Aby odrézni¢ je od wszelkich pozostatych danych zastosowatam kroj
Arial Narrow. Dzieki temu wizytéwki sg bardziej osobiste. Pojawia sie na nich
znak w wielko$ci minimalnej, dane teleadresow oraz personalne, a takze

przyjety dla drukéw akcydensowych motyw dekoracyjny.

dystrybutor prasy

Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0
ul. Sprawdzona 15 .

23-128 Miasto

tel: (087) 553-78-21

fax: (087) 553-78-22

www.info.pl

Marek Kowalski
zarzad

kom: 115-277-601
e-mail: mkowalski@info.pl

dystrybutor prasy
Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0.

ul. Sprawdzona 15 .
93-1928 Miasto
tel: (087) 553-78-21
fax: (087) 553-78-22
www.info.pl
Ewa Bak

dziat informacyjny
kom: 115-277-199
e-mail: ebak@info.pl

dystrybutor prasy

Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15 .

23-128 Miasto

tel: (087) 553-78-21

fax: (087) 553-78-22

www.info.pl

Krzysztof o
Brzeczyszczykiewicz
zaopatrzenie

kom: 115-277-198

e-mail: korzeczyszczykiewicz@info.pl




Wizytowka (wymiarowanie):

Standardowy wymiar wizytéwki to 90 x 60 mm. W swoim projekcie odrobine

zmniejszytam wysokos$¢ uzyskujgc format 90 x 50,8 mm, dzieki czemu kom-

pozycja jest bardziej zwarta i zamknieta.

9cm

0,9 cm
.29 cm

|0,46 cm
10,29 cm
|

0,9cm
dystrybutor prasy
Dystrybutor prasy INFO Sp. z 0.0.
ul. Sprawdzona 15 .
e 93-198 Miasto
(&) tel: (087) 553-78-21
[e'e] fax: (087) 553-78-22
(=} www.info.pl
© 10,46 cm

Marek Kowalski
zarzad

kom: 115-277-601
e-mail: mkowalski@info.pl

0,9cm




Identyfikator:

Projekt identyfikatora pracowniczego powstat na bazie wizytowki. Sg to
bowiem elementy o podobnych funkcjach. Ich celem jest przedstawienie dane-
go pracownika firmy. W projekcie oprécz danych personalnych pojawia sie

miejsce na fotografie. Takie zestawienie wzbudza zaufanie.

dystrybutor prasy

Ewa Bak

dziat informacyjny
kom: 115-277-199
e-mail: ebak@info.pl




41

Identyfikator (wymiarowanie):

Identyfikator posiada takie same wymiary jak wizytdwka. Umieszczony

w specjalnej plastikowej oktadce powinien by¢ przyczepiany do koszulki pra-

cowniczej w widocznym miejscu.

| 9cm
S S IS e £
o (&) o o (&)
(o] (] ) (o)) (o]
0,9 cm
dystrybutor prasy
o
E [1,75cm I
[ce]
< |
© 10,46 cm
Ewa Bak

dziat informacyjny
kom: 115-277-199
e-mail: ebak@info.pl

0,9cm




Teczka posiada funkcje porzadkujaca. Moze stuzy¢ przechowywaniu doku-

mentéw lub promociji jesli umiesci sie w niej materiaty reklamowe. W wariancie
zaproponowanym przeze mnie posiada najwazniejszy element — znak firmowy
i pasy dekoracyjne nawigzujgce do broszury. Ta oszczednos¢ w $rodkach
wyrazu podyktowana zostata wskazang wczesniej funkcjg porzadkujacy (tec-

zka sama w sobie nie powinna odwracac¢ uwagi od jej zawartosci).




Teczka (wymiarowanie):

Wszelkie dokumenty firmowe zazwyczaj posiadajg format nie wiekszy niz

A4. Stad teczka, stuzaca ich przechowywaniu zostata zaprojektowana w taki

sposo6b, aby je pomiescic.

21,5¢cm
21,5cm

19cm

7,2cm

5,6 cm

6,6 cm

10,2 cm

10.49 ci

3,3 ¢

2,65cm

30cm




Projekt plakatu reklamowego, podobnie jak caty system identyfikacyjny

firmy zaktada jasnos¢ i czytelnos¢ wyrazu. Dlatego do jego budowy postuzyty
krétkie hasta reklamowe i proste symbole graficzne nawigzujgce do istoty
dystrybucji prasy — do przekazu informaciji.

Pierwszy wariant odnosi sie do jej wszechobecnosci. W dobie mas-
mediow i Internetu dostep do wiadomosci jest nieograniczony. Prasa to
jeden ze $rodkdéw ich przekazywania i jest, jak sama wymiana informa-
cji, obecna na catym swiecie. Stad hasto: ,U nas prasa z catego swiata”.
Mozliwo$¢ nieograniczonego zapoznawania sie z faktami z pewnoscig jest
kuszaca, zwtaszcza dla ludzi w XXI w. Obok wspomnianego zdania pojawia
sie prosty element graficzny faczacy w sobie symbole swiata i informacji —
mapa Swiata wypetniona teksturg druku gazetowego — w petni obrazujacy
towarzyszace mu hasto. Dla zapewnienia o wiarygodnosci przestania, zgod-
nie z symbolikg barw wystepuje tu przewaga niebieskiego i jego odcieni —
w hasle kolor uzywany w systemie, w tle uspokajajacy btekit. Dzieki temu
catos¢ nie jest krzykliwa wzbudza zaufanie. Na dole pojawia sie niezbedna
informacja o wiascicielu i adresach salonéw prasowych, w ktérych to zgod-
nie z przestaniem spotka¢ mozna gazety z catego Swiata.

Wariant drugi w przewrotny sposdb moéwi o potrzebie odkrywania faktow.
Plakat ten bezposrednio taczy sie z poprzednim — skoro Dystrybutor Prasy
,Info” posiada w swej ofercie tytuty z catego swiata moze zaspokoic¢ ,prag-
nienie informacji” kazdego klienta odwiedzajgcego jego salony prasowe.
Tak tez gtosi hasto: ,Zaspokajamy pragnienie informacji”. Podobnie jak w
przypadku wersji pierwszej dla zobrazowania tej mysli postuzyt prosty ele-
ment graficzny. Z zaspokajaniem pragnienia nieodzownie kojarzy sie woda,
ptyn, np. zamkniety w butelce. Dlatego w plakacie pojawia sie symbol butel-
ki wypetnionej ,informacjg”, jak poprzednio zobrazowang teksturg druku
gazetowego. Zatozenia kolorystyczne sa takie jak w przypadku pierwszego
wariantu z tg réznica, ze w obrysie butelki pojawi sie uzywany w systemie
pomarancz, ktéry oprdcz przyciggania uwagi moze réwniez wzbudzaé ape-
tyt, tutaj apetyt na informacje. Na dole znak firmy i adresy lokali.

Oba przyktady opierajg sie na powzietych wczesniej zatozeniach i za-
pewniajg czytelnosc i klarownos¢. Ze wzgledu na wystepowanie tej formy
reklamy w miejscach ktére sg postrzegane niejako przelotnie (bilbordy,
przystanki, elewacje budynkéw, itd.) te dwie cechy daja pewnos¢, ze dotrze

ona do odbiorcow.
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2. Plakat reklamowy - wariant pierwszy
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3. Plakat reklamowy - wariant drugi



Ulotka reklamowa:

Jako jeden ze srodkow reklamy ulotka tym rézni sie od plakatu, ze moze
.pomiesci¢” znacznie wiecej tresci. W jej projekcie zawartam informacje
o historii firmy, niezbedne adresy lokali prasowych, oferte, dane kontaktowe.
Pojawiajg sie tu state dla systemu elementy, jak kolorystyka, czy znak.

Folder zawiera wiadomosci przyblizajace spotke i stuzy jej zareklamo-
waniu. Stad hasto i element graficzny nawigzujace do plakatow. Filizanka
kawy o poranku jest dla niektérych wrecz niezbedna. Podobnie rzecz ma sie
w odniesieniu do prasy. Kombinacja tych dwoch prawd wyrazona zostata
w prostym obrazie przedstawiajacym ,filizanke z nalang gazetg” i dopetnio-
nym zdaniem ,Jak poranna kawa...”.

Projekt zamyka sie w formacie A4 z czysto ekonomicznych pobudek.
Jest to bowiem standardowy wymiar papieru i ulotka nie bedzie wymagata

dodatkowej obrébki. Sktadana ,na trzy” jest tatwa do przegladania.

4. Ulotka w przestrzeni.



Ulotka reklamowa:

Jak poranna kawa...

prase z catego $wiata
artykuty biurowe

papierosy

bilety komunikacji miejskiej
ksigzki

muzyke

drobne upominki

™,
™,
N
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Dystrybutor Prasy INFO

Prasa z calego swiata

Dystrybutor prasy IN

Salon Prasowy “Info”
ul. Sprawdzona 15 a
23-128 Miasto
Godziny otwarcia:
pn-pt: 5:00 — 21:00
so-nd: 8:00 - 16:00

Salon Prasowy “Info’
ul. Sukcesu 37
23-100 Miasto
Godziny otwarcia:
pn-pt: 5:00 - 21:00
so-nd: 8:00 — 16:00

Salon Prasowy “Info’
ul. Drukarzy 158
23-105 Miasto
Godziny otwarcia:
pn-pt: 5:00 — 21:00
so-nd: 8:00 - 16:00

Sprawdzonej 15
23-128 Miasto

tel: (087) 553-78-21
fax: (087) 553-78-22

Dystrybutor Prasy INFO sp. z 0. 0. to najwiekszy,
najdynamiczniej rozwijajacy sie prywatny
kolporter prasy i ksiazek w Miescie.
Wspotpracuje z wieloma wydawnictwami
prasowymi z catego $wiata, obstuguje
kilkadziesigt punktow sprzedazy detalicznej.
Firma odnotowuje dynamiczny rozwéj zaréwno
w poszerzaniu oferty sprzedazy jak i sieci
salonow. W jej ofercie znajduije sie kilkanascie
tysiecy tytutdw prasy polskiej i zagranicznej,
ksigzki i wydawnictwa pozaprasowe.

Spotka zostata zatozona kilka lat temu przez
dwach studentéw z Miasta, a dzi$ oferuje procz
sprzedazy prasy wiele miejsc pracy, wplywa na
zyce kulturalne Miasta i okolic.




Srodek transportu:

Pojazdy firmowe, takie jak np. wozy dostawcze sg doskonatym miejscem
na mobilng reklame, docierajgca do wielu odbiorcow. Dlatego nadruki na
samochody powinny zawiera¢ niezbedne informacje o firmie, takie jak jej
adres, telefon kontaktowy, strona www, by odbiorca mogt z nich skorzystaé
pozniej. Zatem celem tego typu reklamy jest zainteresowanie i wskazanie
sposobow na uzyskanie wiekszej ilosci informacji (np. podanie strony
internetowej).

W propozycji nadruku na auto firmy INFO zamie$citam wszystkie wymie-
nione dane. Aby przyciagng¢ wzrok odbiorcéw dodatam element graficzny
zaczerpniety z ulotki reklamowej. Nie bez znaczenia jest tez kolor samo-

chodu — bfekit nawigzujacy do plakatéw.




Gadzet reklamowy:

Wszelkiego rodzaju upominki i gadzety ze znakiem firmowym stanowig
doskonaty $srodek reklamujacy przedsiebiorstwo. Rozdawane za darmo,
jako prezenty pomagaja budowac¢ pozytywne relacje z klientem, bo kt6z
nie lubi dostawa¢ upominkéw? Sa to zazwyczaj przedmioty codziennego
uzytku, jak np. kubek, czy dtugopis, by dyskretnie, czasem podswiadomie
przypomina¢ klientowi o firmie. Dlatego tez przekaz wizualny powinien
ograniczy¢ sie w tym przypadku gtéwnie do zaprezentowania znaku, jako

elementu najsilniej kojarzacego sie z przedsiebiorstwem.




Stroje pracownikow:

Aby zanadto nie ogranicza¢ indywidualnego stylu kazdego z praconi-
kéw, a jednoczesnie podkresli¢ ich zwigzek z firmg obowigzkowy strgj
pracowniczy ogranicza sie jedynie do koszulki, pozostata czes¢ stroju jest
dowolna. Koszulka jest w neutralnym biatym kolorze i zostata urozmaicona
wstawkami w firmowych barwach. Wraz z dopetniajacym jg identyfikatorem

odpowiada przyjetym dla systemu zasadom.
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Witryna sklepu:

Witryna punktu sprzedazy to jeden z elementéw mocno oddziatujgcych
wizualnie na potencjalnego klienta. Staty bywalec rzadko zwraca na nig
uwage lecz osoba, ktéra zamierza dokona¢ zakupu po raz pierwszy musi
zostac¢ odpowiednio zachecona. Nie warto umieszczaé na wystawie catego
asortymentu. Nalezy zachowa¢ swego rodzaju element tajemnicy. Odbi-
orca powinien za to mie¢ jasno i wyraznie zasygnalizowane, ze to miejsce
jest wtadnie tym, ktérego szuka. Dlatego najwazniejsze jest umieszczenie

wyraznie widocznego znaku firmowego.
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Zaprezentowany przeze mnie system identyfikacji wizualnej dla firmy
kolportujgcej prase ,Info” to logicznie przeprowadzony projekt uwzglednia-
jacy potrzebe zbudowania relacji miedzy firmg a klientem. Konsekwencja
w stosowaniu okreslonych zasad daje gwarancje, ze firma nie zostanie po-
mylona z zadng inng. System opiera sie na gtébwnym przestaniu ideowym
sieci, ktérym jest klarownos¢ przekazu i informacji. Czerpie takze z zatozen
psychofizjologii widzenia (zastosowana kolorystyka) i sprawdzonych syste-
mow wizualnych najlepszych marek.

W ten sposéb wykreowany zostat obraz firmy, jej wizualna tozsamos$é.
Od tego momentu moze ona pracowac¢ nad umacnianiem marki, poniewaz

jej dziatania bedg kojarzone ze stworzonym wizerunkiem i odwrotnie.



Streszczenie w jezyku

angielskim:

In my project | create visual identity for no-exist company which distri-
bute newspapers. The name of the company is “Dystrybutor Prasy Info
Sp. z 0.0.”. This visual identity is logical and coherence system. It is the
most important thing when we want to build good picture of our company
and make relations between firm and their clients better.

The main idea was to create system which referring to the meaning of
information and clear transmission. In my work | inspired by psychology of
perception and visual system of the biggest polish company distributing
newspaper — “Empik”.

My project include company sign, forms, and advertising. All this things
are helpful to create visual picture of the firm. However that picture build
the brand of the company. The brand is the visual identity and company

acting.
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